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Analyse de 'enquéte aupres des
professionnels



»
C’ Analyse de l'enquéte aupres des professionnels non sédentaires

»
@ Analyse de 'enquéte aupres des professionnels non sedentaires



»
@ Analyse de l'enquéte aupres des professionnels

Collecte

SAINT-PIERRE-
MONTLIMART

LE FUILET
MONTREVAULT
SAINT-QUENTIN-EN-
MAUGES

LA CHAUSSAIRE
SAINT-REMY-EN-MAUGES
CHAUDRON-EN-MAUGES
LA BOISSIERE-SUR-EVRE
LE FIEF-SAUVIN

LE PUISET-DORE

LA SALLE-ET-CHAPELLE-
AUBRY

#% 62 entretiens realises

Enquéte realisée en face a face ou par
s téléphone de fin janvier a mi-mars 2024

I, 19% Commergant non sédentaire
I 0% 11 %
- 8% 7 répondants
0
. 7 '
. 7
KX e
Commergant sédentaire
I 5% 89 %
| B2 55 répondants
I 5%
| P37
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»
@ Analyse de l'enquéte aupres des professionnels

Activité en augmentation pour 58 % des répondants

Evolution du Chiffre d’Affaires Chiffre d’Affaires annuel
== au cours des 3 derniéres années -

Réponses effectives : 33 Taux de réponse : 60%

Moins de 50 000 € - 6%
I 2

50 000 € a 100 000 €

Stabilité 35% 200000 € & 300 000 € - 9%

> 0
Diminution (-5%) . 4% 300 000 € a4 500 000 € _ 12%
B2

Réponses effectives : 51 Taux de réponse : 93%

Augmentation (+5%) 29%

Forte diminution (-10%)

CCI de Maine et Loire | 5



»
@ Analyse de l'enquéte aupres des professionnels

Nombre de clients par jour : 97

Nombre moyen de clients par jour Nombre moyen de clients par commune déléguée

CHAUDRON-EN-MAUGES [ 1es8

Réponses effectives : 58 Taux de réponse : 94%
SAINT-PIERRE- [ 141
MONTLIMART
. SAINT-REMY-EN-MAUGES [ 124
Moins de 10 10%
LE PUISET-DORE [ 108
B 0,
Pe 10230 28% LeFULET I &2
De 30 & 50 16% MONTREVAULT I 71
. LA SALLE-ET-CHAPELLE- [ 50
De 50 a 100 16% AUBRY
LA CHAUSSAIRE [N 45
- 0,
De 100 2 150 9% LABOISSIERE-SUR-EVRE [ 40
150 et plus 22% SAINT-QUENTIN-EN- [ 34

MAUGES

LE FIEF-SAUVIN [ 28
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»
@ Analyse de l'enquéte aupres des professionnels

D'ou provient principalement votre clientele?

Réponses effectives : 57

____________________________________________________________________________________

Saint Rémy en Mauges
Montrevault

Saint Pierre Montlimart
Chaudron en Mauges

Le Puiset Dore

Le Fuilet

Le Fief Sauvin

La Chaussaire

Saint Quentin en Mauges
La Salle et Chapelle Aubry

La Boissiére sur Evre
Autres Communes

Provenance de la clientele

Taux de réponse - 92%

40%

Pour 47 % des
répondants la
clientele vient de
Saint Rémy-en-

Mauges

Saint-Laurent des Autels (3 citations),
Beaupréau (2 citations),
Geste, La Regrippiére (2 citations),

Liré, Drain, Oudon, Le Pin en Mauges,
Bourneuf, Beausse, Sainte Christine,

Botz, Orée d’Anjou (1 citation)

CCI de Maine et Loire | 7



»
@ Analyse de l'enquéte aupres des professionnels

Impact des flux de clientéle

Les entreprises locales _ 36% 18%

les autres commerces _ 44% 28%
%
o om% 49 %

L'école - 38% 39% bénéf|C|ent
d’une clientele

Les équipements sportifs, culturels et

administratifs 40% 37%

Les professions médicales - 15% 76%
de passage

Les marchés ZI{; 19% 79%

W Fort ® Faible Nul

A Le nombre total de répondants n’est pas le méme pour chaque item, attention a ne pas comparer les items entre eux CCI de Maine et Loire | 8



»
@ Analyse de l'enquéte aupres des professionnels

Evasion commerciale forte pour les professionnels (par commune

L d L d L d
deleguee)
25 % des professionnels la qualifient de trés forte
Réponses effectives : 53 Taux de réponse : 85%
Trés forte 25%
Assez forte 51%
Assez faible 25%

Trés faible 0%

A Attention a l'interprétation par commune déléguée, le seuil de répondants est parfois insuffisant CCI de Maine et Loire | 9



»
@ Analyse de l'enquéte aupres des professionnels

Raison de l’evasion commerciale

Quelques commentaires :

+  Proximité de Beaupréau, Ancenis / Proximité de Vallet et de Nantes / Proximité de St Pierre
Montlimart / Achats a l'extérieur a la sortie du travail (Cholet et Ancenis)

«  Evasion sur des activités comme les loisirs et ['habillement.

Proximité de poles «  Plein de courses sur Beaupréau pour la majorité des habitants / Les habitants vont au Super U

. 45% pour leurs courses, plein de courses sur st pierre (carrefour et netto)
commerciaux alentours : - Offre commerciale limitée, trés peu de commerces
“-» notamment Ancenis et Beaupréau * Internet
»  Moyens financiers importants a Beaupreau : routes, acces. Déséquilibre avec Montrevault qui est
Habitants travaillant sur . abandonné sur les aménagements. St Pierre / Montrevault ville dortoir, pas attractive.
unhe autre commune 23% »  Montrevault n'est pas attirant. Commune triste.
» Le Fuilet devient une commune « dortoir » / Il faut venir a la Chaussaire. Les actifs vont travailler
hors de la commune.
Offre de commerces et . Populat{'on a‘gée.q.u{ c?nsommfe en local car l'offre est attractive et de conﬁ?nce (hist.orique)
15% + Les habitants privilégient plut6t les commerces de la commune. / Les gens jouent le jeu du local
services insuffisante sur la restauration.
» Clients fideles a la pharmacie mais évasion sur l'offre alimentaire inexistante sur la commune
+  Evasion assez forte méme si les habitants du Fuilet sont attachés a leur commune et essaient de
consommer sur place
Autres 17% » Nous avons tout sur place et nous avons deux grandes enseignes qui freinent ['évasion : Netto et
! Carrefour Market
~-» « manque d’enseignes et de diversité, » Lafermeture de la boulangerie a été pénalisante pour les commercants de Montrevault
présence des grandes surfaces, »  Promouvoir davantage l'offre commerciale
manque de professionnels de santé » Engouement de la période Covid (clientéle captive durant les confinements) mais ralentissement
qui favorise I’évasion commerciale, et stabilité apres

les prix et I'accueil, internet ... »

CCl de Maine et Loire | 10



»
@ Analyse de l'enquéte aupres des professionnels

Des commercants locataires a 52 %

Répartition proche propriétaires et locataires _Loyer et surface de vente

Etes-vous propriétaire de votre local professionnel ?

Réponses effectives : 54 Taux de réponse : 98% 21 41 4€

Qui, en votre nom - 26%

Surface de vente
Oui, par l'intermédiaire - 22% 196 m2
d'une SCI moyenne

Non 52% 459 mz Surface totale
moyenne

Loyer moyen annuel HT
sans les charges

CCI de Maine et Loire | 11



»
@ Analyse de l'enquéte aupres des professionnels

Des locaux satisfaisants pour 74% des repondants

Réponses effectives : 14

Magasin vieillissant

Autres

Surface (commerciale) trop

petite

Manque de visibilité

Locaux techniques trop petits

Probleme d'accessibilité PMR

Locaux techniques qui ne sont
plus aux normes

Si non, pourquoi ?

Taux de réponse : 100%

50%

7 répondants

36%

5 répondants

29%

4 répondants

14%

2 répondants

2 répondants

%

1répondant

1%

Soit 10 répondants

AUTRES :

défauts d'aération, moisissures; places de parking
occupées par les habitants.

infiltration d'eau, vétusté et humidité. réenovation en
cours

labo vieillissant, habitation plus aux normes

passoire thermique; essaye de trouver un autre local sur
difféerents sites de la commune.

surfaces du labo et de stockage traiteur trop petites;
vieillissement du bdatiment : portes qui ne ferment plus,
bitume dégradé qui abime nos chariots, pas de vestiaire
possible pour le personnel. Il faudrait doubler la surface.
Mais s'agrandir sans avoir le personnel nécessaire n'a
aucun sens.

toiture, humidité, infiltration

vétuste de l'installation électrique

CCI de Maine et Loire | 12



»
@ Analyse de l'enquéte aupres des professionnels

Des agrandissements possibles pour 43 % des commercants

Des agrandissements sont-ils possibles Commentaires :

pour développer votre activité dans vos locaux ? * projet d terme de déplacer le magasin au sein de l'exploitation

* Pas d’agrandissement possible mais surface non exploitée et

Réponses effectives : 54 Taux de réponse : 87% . e o .
P P : disponibilite dans le batiment

Pas de possibilité alentours ou au niveau réglementaire :
« des voisins de chaque coté
« configuration du local coincé entre d'autres espaces privatifs
« sauf a rogner sur le parking...
« tout est construit autour du restaurant
» Le PLU ne permet pas d'agrandir

- Oui
(43%)

Non Pas d’agrandissement car déja fait ou déja assez grand :
(57%) » Agrandissement de la surface de vente il y a 4 ans

» Bien assez grand maintenant

» ce serait possible mais nous ne le souhaitons pas. Travaux ily a 3
ans

» Pas de projet d'agrandissement; travaux d'agencement récents.

CCI de Maine et Loire | 13



»
@ Analyse de l'enquéte aupres des professionnels

Transfert du local d’activite ?

13 % souhaitent transférer leur activité

Réponses effectives : 54 Taux de réponse : 98%

Oui

.

Non
(87%)

A Attention a l'interprétation par commune déléguée, le seuil de répondants est parfois insuffisant
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»
@ Analyse de l'enquéte aupres des professionnels

Niveau de satisfaction global

Les accés piétons 20% 49%

Les accés cyclistes 34% 36%

Les accés et circulation des véhicules 18% 47%

Le stationnement 31% 42%

La signalétique commerciale B34 28% 36%

Offre commerciale et services présents 20% 51%

Equipement urbain (Mobilier, Eclairage, &S 44%
Voirie, aire de pique nique...)

Etat du bati et devanture commerciale dans 15% 50%
votre rue

27%

18%

25%

16%

16%

19%

@ Trés satisfait Satisfait Peu satisfait @ Pas satisfait
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»
C’ Analyse de l'enquéte aupres des professionnels non sedentaires

moyenne de présence des commergants non
seédentaires sur les marchés de Montrevault-sur-Evre.

S ans

Commerce
Non sedentaire

Quelle est I’évolution du chiffre d’Affaires réalisé
sur Montrevault sur Evre ? Etes-vous présent sur les marchés :

Réponses effectives - 7 Taux de réponse : 100%
Réponses effectives : 6 Taux de réponse : 86%

le mardi
Forte augmentation - 1
(+10%)
le mercredi
Augmentation (+5%) 1
le vendredi
Stabilité 4

A Résultats en nombre de répondants CCl de Maine et Loire | 16



»
C’ Analyse de 'enquéte aupres des professionnels non sedentaires

(en nombre de répondants)

Aménagement

Selon-vous, y a-t-il des activités

Niveau de satisfaction

manquantes sur les marchés ?

Emplacement 1
Réponses effectives | 7 Taux de réponse : 100%
Horaires 2 Non
(1)
Fréquentation 1

Equipement (Electricité -
eau)

¥ \ Oui
- Fruits ( 2 citations) (6)

Fromager/crémier (2 fois)

Poissonnier
Stationnement )
Boucherie

CCl de Maine et Loire | 17
@ Tres Satisfait Plutot Satisfait Plutét Insatisfait* @ Trés Insatisfait *



»
@ Analyse de l'enquéte aupres des professionnels

Dynamique commerciale globale

Comment qualifieriez-vous la dynamique
commerciale actuelle de la commune ?

Réponses effectives : 52 Taux de réponse : 95%
Insatisfaisante - 15%
Plutot 23%

insatisfaisante

Plutot satisfaisante 33%

20 répondants

32 réepondants

CCl de Maine et Loire | 18



»
@ Analyse de l'enquéte aupres des professionnels

65% expriment un manque de commerces, services ou équipements

Selon-vous, manque-t-il des commerces, services et
équipements dans la commune?

Réponses effectives : 54 Taux de réponse : 98%

Non
(35%)

Oui
(65%)

+

Meédecins (8 citations)

Professions médicales ou paramédicales (Rine,
orthophoniste, infirmiers, dentiste...) (7 citations)

Boucherie (8 citations)

Bar tabac presse (7)

Boulangerie (5)
Equipement qui améne de la vie et de la convivialité (4)
Supérette, épicerie (3)

La Poste (3)

CCl de Maine et Loire | 19



»
@ Analyse de l'enquéte aupres des professionnels

Investissements dans les 3 ans a venir

Agrandissement (du local / via 'aménagement de la véranda / de la
terrasse / via 'aménagement de l'étage en salle de concerts, des fétes
/ par linstallation d'une véranda) pour développer de nouveaux
Envisagez-vous des investissements dans les 3 ans a venir ? services et avoir un espace plus agreable (6 citations)

i,

Réponses effectives : 55 Taux de réponse : 100%

Materiel professionnel (une chambre froide, un véhicule frigo, un
équipement pour rétisserie,...) (5 citations)

Modernisation du local (peinture, comptoir, clim réversible,
facade...)/relooking et peinture facade extérieure / Réaménagement
du spa / travaux des salles, mobilier (5 citations)

Oui Transfert / changer de local (4 citations)

Non (4T%) | —>

(53%) Achat des murs commerciaux / Devenir propriétaire (3 citations)

Achat ou construction d'un local de stockage (2 citations)
Changement d'enseigne (2 citations)

. Installation d'un store banne (2 citations)

Eclairage de la facade, panneau lumineux (1 citation)

Etudier les possibilités de mettre un distributeur automatique a
Chaudron en Mauges si pas de reprise de la supérette (1 citation)

Investir dans des panneaux solaires (1 citation)

000 O O
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»
@ Analyse de l'enquéte aupres des professionnels

Transmission/cessation envisagée pour 15 professionnels

14 transmissions et 1 cessation

Echéances
5 dans l'année
5 dans les 3 ans a venir
5 dans les 5 ans a venir

Raisons

9 pour prendre leur retraite

4 pour réaliser un autre projet
Autres raisons évoquées : finir en tant que salarie, activité insuffisante

CCI de Maine et Loire | 21




»
@ Analyse de l'enquéte aupres des professionnels

Syntheése

. Ressenti sur l'activité positif ou stable pour la majorité des professionnels répondants,
. Chiffre d’Affaires en augmentation pour 58 % des professionnels sédentaires et stable pour 35 %,

. Chiffre d’affaires stable pour les non sédentaire

. Une clientéle locale (Saint Rémy, Montrevault et Saint-Pierre-Montlimart principalement), et des communes voisines (Saint-
Laurent-des-Autels et Beaupréau)

. Flux de clientéle principalement porté par les entreprises locales et la présence des autres commerces

. Forte évasion commerciale ressentie par 76 % des professionnels (cumul de trés forte et assez forte)

. 74 % sont satisfaits de leurs locaux d’activite
. Les commercants ambulants interrogés sont satisfaits de leur emplacement et des horaires et de la fréquentation
. La signaletique commerciale, les équipements du marché et le stationnement donne moins de satisfaction,

. La dynamique commerciale satisfait 62 % des réepondants
. Manque de commerces et de services : notamment professions médicales, boucherie, bar, boulangerie

. Sur les marchés manque : primeur, fromager exprimé par les commerces ambulants

CCI de Maine et Loire | 22



Analyse de 'enquéte aupres des
consommateurs



»
Cl Analyse de l'enquéte auprés des consommateurs

Collecte

{&% Population cible

Les habitants de Montrevault-sur-Evre et
consommateurs d’autres communes

Outils d'investigation

Un questionnaire les lieux d’achat et la perception de
I'offre commerciale

K2 ,
=2 Collecte du 20 décembre 2023 au 5 mars 2024

' JB Questionnaire en ligne & Questionnaire papier
i - Site internet de la commune
- Reéseaux sociaux de la commune
i - Magazine municipal
L - Mail

CCI de Maine et Loire | 24



»
C' Analyse de 'enquéte auprés des consommateurs

Résultats de collecte

Retour d’expérience

public et d’étre moins intrusif.

Bonne mobilisation de la collectivité : communication sur le site internet de
la commune, sur les réseaux sociaux, magazine communal, communiqué de
presse...

Enquéte en ligne
+ # Bon taux de retour. Questionnaire en ligne permet de toucher facilement un large

CCI de Maine et Loire | 25
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»
C' Analyse de 'enquéte aupres des consommateurs

Nombre de questionnaires par commune

Répartition des questionnaires par commune délégué
de Montrevault-sur-Evre

Saint-Pierre-Montlimart
Montrevault

Le Fuilet

Le Fief-Sauvin

Chaudron en Mauges

La Salle et Chapelle Aubry

La Chaussaire

Le Puiset-Doré

Saint-Rémy en Mauges

Saint-Quentin en Mauges

Autres communes hors commune nouvelle : 5

La Boissiere sur Evre

CCI de Maine et Loire | 26



»
C’ Analyse de 'enquéte aupres des consommateurs

Profil des répondants

0 Dans quelle commune travaillez-vous ?
Sur une autre
commune

45%

/“Beaupreau-en-Mauges (24 citations)
—) Cholet (13)
Sévremoine (7)
Agglomération nantaise (7)
Ancenis (5)
_ int-Di H o Vallet (5)
1- Saint-Pierre Montlimart (46 citations) orée d'Anjou (5)
2- Montrevault (20)
3- Le Fuilet (14)

55%

‘Montrevgult
% sur Evre
r

55% - La part des répondants travaillant sur le territoire de Montrevault-sur-
Evre
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»
C’ Analyse de 'enquéte aupres des consommateurs

Boulangerie-patisserie

Boulangerie-patisserie : répartition des lieux d’achat

En général, ou réalisez-vous principalement vos achats en boulangerie-patisserie ?

Clef de lecture : 84% des habitants du Fuilet consommant en boulangerie achétent leur pain au Fuilet T RTINS TR e S

~

Montrevault-sur-Evre
86%

70% des achats effectués en
commerce traditionnel

{ Autres communes < 20 répondants
i La Salle-et-Chapelle-Aubry : 6 sur 18

La Chaussaire : 8 sur 13

Le Fuilet Chaudron- Le Fief-Sauvin  Montrevault | Le Puiset-Doré : 6 sur 13
i Saint-Rémy-en-Mauges : 5 sur 8
en-Mauges i Saint-Quentin-en-Mauges : 4 sur 8
% La Boissiere-sur-Evre : 1 sur 4 Y,

- 86% des habitants de Montrevault-sur-Evre achétent leur pain et patisseries au sein des commerces de la commune nouvelle. Plus
de 9 habitants sur 10 de Saint-Pierre-Montlimart consomment dans leur commune déléguée pour ce poste. Ce ratio oscille autour
de 70-80% pour les communes du Fuilet et Chaudron-en-Mauges.

- Malgré la présence d’'une boulangerie, une « légére » évasion vers Beaupreau est ressentie au Fief-Sauvin.

- Les habitants de Montrevault font 'essentiel de leurs achats en boulangerie a Saint-Pierre-Montlimart.

- Les commerces traditionnels ou de centre-bourg absorbent environ 70% des achats en boulangerie-patisserie.

Saint-Pierre-
Montlimart

\
]
i
i
]
i
I
i
I
i
]
i
]
i
I
i
I
i
I
I
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»
C’ Analyse de 'enquéte aupres des consommateurs

Boucherie-charcuterie

Boucherie-charcuterie : répartition des lieux d’achat

En général, oti réalisez-vous principalement vos achats en boucherie-charcuterie ? Montrevault-sur-Evre

Clef de lecture : 48% des habitants du Fuilet consommant en boucherie-charcuterie font leurs achats au Fuilet e
)
Hors commune nouvelle 54%
31% 0
1. Autre grande surface (30%)

‘ 2. Commerce traditionnel (21%)
3. Direct producteur/AMAP (12%)

Ve 0% 7 ; \
- { Autres communes < 20 répondants

Le FUilet Le Fief'saUVin Saint-Pierre Montrevault  Chaudron-en-Mauges La Salle-et-Chapelle-Aubry : 3 sur 15

. Le Puiset-Doré : 0 sur 13
Montllmart La Chaussaire : 6 sur 11

Saint-Rémy-en-Mauges : 2 sur 8
Saint-Quentin-en-Mauges : 2 sur 8
\\La Boissiere-sur-Evre : 0 sur 4 /

a’l

\
]
i
i
]
i
I
i
I
i
]
i
]
i
I
i
I
i
I
I

- Prés de la moitié des habitants de Montrevault-sur-Evre consommant en boucherie effectue ses achats sur la commune nouvelle.

- Une majorité de la consommation est realisée en dehors du territoire de Montrevault-sur-Evre, plus particulierement au sein des
grandes surfaces de Beaupréau-en-Mauges.

- Pourvue d’une boucherie, la commune du Fuilet capte la moitié de ses résidents sur le poste boucherie-charcuterie.

CCl de Maine et Loire | 29



»
C' Analyse de 'enquéte aupres des consommateurs

Epicerie-alimentation géneérale

Epicerie-alimentation : répartition des lieux d’achat

En général, ou réalisez-vous principalement vos achats en épicerie-alimentation générale ? Montrevault-sur-Evre 39%
Clef de lecture : 19% des habitants du Fuilet consommant en épicerie-alimentation font leurs achats au Fuilet

Hors commune nouvelle 61%
1. Autre grande surface (41%)
E - 2. Carrefour Market (17%) .
s 3. Netto (12%) "Netio,
2 ,'"Autres communes < 20 répondants

i La Salle-et-Chapelle-Aubry : 1 sur 17
| Le Puiset-Doré : 1 sur 13
i La Chaussaire : 4 sur 12

Saint-Pierre-

. Le FUilet Le Fief-Sauvin Montrevault Chaudron-en-Mauges
Montlimart )

Saint-Rémy-en-Mauges : 0 sur 8
i Saint-Quentin-en-Mauges : 1 sur 6
‘\\La Boissiere-sur-Evre : 0 sur 4

"\
\
]
!
i
]
i
I
i
I
i
]
i
]
i
I
i
I
i
I
I
’

a’l

- Environ 6 habitants sur 10 font leur plein de course en alimentaire en dehors du territoire de la commune nouvelle. Beaupreau-en-
Mauges constitue un pole attractif et capte une part importante de la consommation (45%).

- Saint-Pierre-Montlimart est le premier lieu d’achat parmi les communes déléguées de Montrevault-sur-Evre. Prés de la moitié des
habitants de Saint-Pierre-Montlimart fait d'ailleurs ses courses alimentaires au sein des commerces de la commune.
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»
C' Analyse de 'enquéte aupres des consommateurs

Coiffure

Coiffure : répartition des lieux d’achat

En général, ou réalisez-vous principalement vos achats en coiffure ? Hors commune nouvelle 24%
Clef de lecture : 56% des habitants du Fuilet consommant en coiffure font leurs achats au Fuilet ‘

Montrevault-sur-Evre
76%

’;.1 - 90% des achats effectués en
commerce traditionnel

4 Autres communes < 20 repondants \

Chaudron-en-Mauges : 15 sur 19
La Salle-et-Chapelle-Aubry : 7 sur 16

» i
dl“ i Le Puiset-Doré : 3 sur 13

1%

A\
}Qo‘

Montrevault Le Fuilet Saint-Pierre-Montlimart LeFief-Sauvin

La Chaussaire : 7 sur 12

Saint-Rémy-en-Mauges : 5 sur 8

Saint-Quentin-en-Mauges : 6 sur 6
\ La Boissiere-sur-Evre : 0 sur 3 ;

S e

- les habitants de Montrevault-sur-Evre frequentent les salons de coiffure de la commune nouvelle.
- Une évasion vers Beaupréau-en-Mauges est ressentie pour les résidents du Fief-Sauvin.
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»
C’ Analyse de 'enquéte aupres des consommateurs

Pharmacie

Pharmacie : répartition des lieux d’achat

En général, ou réalisez-vous principalement vos achats en pharmacie ? Hors commune nouvelle 28%
Clef de lecture : 90% des habitants du Fuilet consommant en pharmacie font leurs achats au Fuilet

Iv1ontrevaull—sur—Evre 72%

‘ 94% des achats effectués en
commerce traditionnel

" Autres communes < 20 répondants
La Salle-et-Chapelle-Aubry : 0 sur 16
Le Puiset-Doré : 0 sur 13

Chaudron-en- Le Fuilet Saint-Pierre- La Chaussaire : 0 sur 12
e Fuite . Saint-Rémy-en-Mauges : 0 sur 8
Mauges Montlimart Saint-Quentin-en-Mauges : 0 sur 8

\, La Boissiere-sur-Evre : 0 sur 4 )

- La consommation s’effectue majoritairement sur place pour la pharmacie. Prés de trois quarts des habitants réalisent en effet
leurs achats au sein des 3 pharmacies de la commune nouvelle.
- Beaupréau-en-Mauges capte le reste de la consommation en pharmacie.
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»
C’ Analyse de 'enquéte aupres des consommateurs

o
Restauration |

Montrevault-sur-Evre

34%
En général, ou réalisez-vous principalement vos achats en restauration?

Clef de lecture : 46% des habitants de Saint-Pierre-Montlimart allant au restaurant fréquentent les

établissements de Saint-Pierre-Montlimart

Hors commune nouvelle 66%

o, .
46 ﬁ) % ‘ 94% de la consommation en
N\ commerce traditionnel
% /" Autres communes < 20 répondants
Le Fuilet: 5sur 19

Chaudron-en-Mauges : 0 sur 16

Le Fief-Sauvin : 1 sur 14
Le Puiset-Doré : 3 sur 10
La Salle-et-Chapelle-Aubry : 0 sur 10

La Chaussaire : 5 sur9

Saint-Pierre-Montlimart Saint-Rémy-en-Mauges : 0 sur 7
Saint-Quentin-en-Mauges : 0 sur 5

\ La Boissiére-sur-Evre : 0 sur 3 4

Y, ’
e o2F

- Les habitants de Montrevault-sur-Evre frequentent majoritairement les restaurants situés en dehors de la commune nouvelle. Une
évasion vers Beaupréau-en-Mauges, Cholet ou encore Ancenis est effectivement observée.

- L'offre locale permet malgré tout d’attirer un tiers des consommateurs. 46% des habitants de Saint-Pierre-Montlimart se rendent
dans les établissements de leur commune déléguée.
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»
C’ Analyse de 'enquéte aupres des consommateurs

Lieux d’achat : synthese commune nouvelle

- une consommation sur place en boulangerie-
patisserie. Une légére évasion vers Beaupréau-en-
Mauges pour le Fief-Sauvin

- Un réalisé majoritairement en
dehors de la commune nouvelle (60%), notamment a
Beaupréau-en-Mauges. Saint-Pierre-Montlimart capte
un tiers de la consommation.

- Une évasion ressentie vers Beaupréau-en-Mauges
notamment pour la , les et, a
un degré moindre, pour la

- Des circuits courts privilégiés pour les fruits et
legumes : 60% des achats sur la commune nouvelle.
Les producteurs / AMAP, premier lieu d’achat.

Non alimentaire & cafe-restaurant

- Des habitants de Montrevault-sur-Evre qui
fréequentent les salons de coiffure de la commune
nouvelle. La consommation s'effectue également
sur place pour la pharmacie, l'optique ou encore les
fleurs.

- Une forte évasion en )
ou encore
vers Cholet,
Beaupréau-en-Mauges.

Ancenis ou

- Si la consommation sur le poste bar-tabac-presse
est locale, une évasion est ressentie pour la

I . . . .
i Consommation sur place majoritaire
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»
C' Analyse de 'enquéte aupres des consommateurs

Une offre en commerces et services a renforcer

A votre avis, y a-t-ildes commerces et services manquants a Montrevault-sur-Evre ?

Principaux commerces manquants - nombre de citations

BOUCherie (65 citations)
Prét 5 porter (54 citations)

des répondants estiment qu’il manque des commerces
et services a Montrevault-sur-Evre

@ Boulangerie-patisserie (citations)

— @ Poissonnerie (2o citations)

@ Fromager (27 citations)

Autres principales citations : cordonnerie / pressing

(24),

supérette / épicerie (24), traiteur / plats cuisinés (22), épicerie

bio / vrac / circuit court (21)...

3 réepondants sur 4 estiment que l'offre
en commerces et services est a I'heure
actuelle insuffisante a Montrevault-sur-
Evre.

Les besoins exprimés par la population
portent plus particulierement sur les
postes alimentaires. La demande la plus
forte a été exprimée sur la boucherie
(37% des réponses). Des manques en
boulangerie-patisserie, poissonnerie et
fromagerie ont également été identifiés.

L'offre non alimentaire serait par
ailleurs a renforcer sur le poste préet-a
porter / habillement (31% des
réponses).
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»
C’ Analyse de 'enquéte aupres des consommateurs

Activités manquantes par commune déléguéee

Avotre avis, y a-t-il des commerces et services manquants a Montrevault-sur-Evre ? Selon lieu de résidence

SAINT PIERRE MONTLIMART
MONTREVAULT [ e
ruler . . Si 75% des répondants jugent l'offre en
commerces et services insuffisante, ce
LE FIEF SAUVIN ratio masque quelques disparités par
CHAUDRON EN MAUGES commune deleguée. Ainsi, « seuls » 6
habitants sur 10 du Fuilet considerent
LA SALLE ET CHAPELLE AUBRY qu’il serait souhaitable de renforcer
LA CHAUSSARE ISV l'offre actuelle. Cette proportion s’éléve
, a 90% pour les résidents de Chaudron-
LE PUISET DORE  IIEDEE

en-Mauges.
SAINT REMY EN MAUGES

w

Les résultats pour Montrevault et Saint-
Pierre Montlimart sont assez proches
avec un taux d’environ 80%.

SAINT QUENTIN EN MAUGES m Oui m Non

N :

LA BOISSIERE SUR EVRE
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»
C’ Analyse de 'enquéte aupres des consommateurs

Activités manquantes par commune déléguée (2)

A votre avis, y a-t-ildes commerces et services manquants a Montrevault-sur-Evre ? Si oui, précisez :

Saint-Pierre-Montlimart Montrevault Le Fuilet
81%
= 0ui = Non = Qui = Non = 0ui = Non

1- Boucherie (32 citations) _

1

-Boulangerie/patisserie (18 citations 1- Fromager (8 citations

Les besoins different selon la commune déléguée. Si les habitants de Saint-Pierre Montlimart souhaitent une boucherie, un
renforcement de l'offre en boulangerie-patisserie est espéré a Montrevault.
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»
C’ Analyse de 'enquéte aupres des consommateurs

Activités manquantes par commune délégueée (3)

R

Avotre avis, y a-t-ildes commerces et services manquants a Montrevault-sur-Evre ? Si oui, précisez :

Le Fief-Sauvin Chaudron-en-Mauges La Salle et Chapelle-Aubry

= Qui = Non

1- Boucherie (10 citations) et-c (6 citations

1- Supérette/épicerie (10 citations

La demande porte en premier lieu sur U'habillement / prét-a-porter pour les communes du Fief-Sauvin et la Salle-et-
Chapelle-Aubry. Les manques identifiés au Chaudron-en-Mauges concernent surtout 'offre alimentaire (boucherie, épicerie).
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»
C' Analyse de 'enquéte aupres des consommateurs

Activités manquantes par commune déléguée (4)

Avotre avis, y a-t-ildes commerces et services manquants a Montrevault-sur-Evre ? Si oui, précisez :

Commerces et services manquants : réponse oui Types d'activités

Cordonnier / pressing (4 citations), fromager (3),
La Chaussaire 11 surl5 prét-a-porter (3)...

2 citations : boucherie, épicerie bio / vrac,
fromager, poissonnier, produits de seconde main,

Le Puiset-Doré 9sur 13 traiteur, vente réparation vélo
Saint-Rémy-en-Mauges 6 sur 9 2 citations : poissonnier, primeur, prét-a porter
Saint-Quentin-en-Mauges 2sur6 2 citations :boulangerie-patisserie

La Boissiére-sur-Evre 3sur4
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»
C’ Analyse de 'enquéte aupres des consommateurs

Une offre commerciale plus compléte pour « booster » la fréquentation ?

55? des répondants estiment qu’'un renforcement de [offre commerciale favoriserait la
Sl fréquentation des commerces et services de la commune

Selon vous, la frequentation des commerces et services de la commune pourrait étre favorisée par:

Si plus de la moitié des répondants

estime qu’une offre plus complete
r . - . .

& Le stationnement 41% sup pl‘e me':]tal res, ‘I‘e

favoriserait egalement la
@ vambiance dachat / animation 30% fréquentation des commerces et
o‘zo,m" La sécurité des déplacements piétons / vélos 30% S,e rvices (e nV'l ro.n ~ d eesr

réponses). Il s’agit méme du 1
@ raccessivilité 24% critére pour les artisans-
commercants et ouvriers. A noter

® Les horaires d'ouvertures 20% q ue l a

Autre 7% w» Prix (3 citations), . est un param.étre
produits locaux (2)... important pour les professions

intermédiaires (48% des réponses).
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»
C' Analyse de 'enquéte aupres des consommateurs

Des marches de fin de journéee plutot attractifs

100% des habitants (15 questionnaires) de

frequenter le marchée du mardi soir sur leur commune

Fréquentez-vous les marchés de Montrevault-sur-Evre ?

100%
88%

38%

13% 10% 9%
Mardi soir a la Chaussaire Mercredi matin a Montrevault Vendredi apres midi a St Quentin
en Mauges

W Ensemble des répondants Habitants de la commune déléguée

declarent

Les marchés de fin de journée sont bien
frequentés par les locaux. Les répondants
résidant a la Chaussaire ou encore a Saint-
Quentin-en-Mauges deéclarent se rendre tres
majoritairement sur le marché de leur propre
commune déléguée.

Positionné le mercredi matin, le marché de
Montrevault demeure cependant attractif : pres
de 4 répondants sur 10 habitant au sein de la
commune déléguée le frequentent. La clientéle
est avant tout composée de retraités et d’actifs
appartenant a la catégorie des employes.
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»
C’ Analyse de 'enquéte aupres des consommateurs

Synthese

Points forts Points faibles

Postes alimentaires : une consommation sur
place en boulangerie-patisserie et pour les fruits
et legumes

Postes non alimentaires : des achats réalisés
majoritairement au sein de la commune nouvelle
pour la coiffure, ['hygiéne-santé, les fleurs ou
encore le bar-tabac-presse

Des marchés globalement bien fréequentés

Postes alimentaires : une évasion ressentie pour
la poissonnerie, la boucherie, les vins-bieres et, a
un degré moindre, pour 'alimentation générale.

Postes non alimentaires : une forte évasion en
équipement de la personne, culture-loisirs et
equipement de la maison vers Cholet, Ancenis ou
Beaupréau-en-Mauges.

Une offre commerciale a renforcer. Les besoins
exprimés portent plus particulierement sur la
boucherie et le prét-a-porter
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»
C' Diagnostic SWOT - offre commerciale

Diagnostic SWOT - Offre commerciale Montrevault-sur-Evre

Forces Faiblesses
— —
. Une offre commerciale présente dans toutes les communes déléguées. . Une offre alimentaire non sédentaire sous représentée.
. Des activités com.merciales majoritairement en développement depuis 3 ans . Une évasion commerciale importante ressentie par 75 % des
(58% des professionnels) ; professionnels interrogés
. Une proportion significative de clientéle de passage (pour 49% des . Une faible attractivité commerciale en dehors des habitants
proffessmnnels |ntfarroges); Y . . Une signalétique commerciale et une dynamique collective a améliorer.
. Un tissu d’entreprises locales (ERAM, BlOfournil...) bénéficiant aux commerces . Des manques de commerces/services : professions (para-)médicales et
locaux .. ) activités de proximité (boucherie, bar-tabac-presse voire boulangerie
: Des locaux globalement satisfaisants et avec des niveaux de loyer en moyenne pour U'offre sédentaire + primeur et fromager pour les ambulants.
peu éleves.
. Un environnement commercial et des équipements propices au développement
du commerce.
Opportunites Menaces
— |
. Des projets d'ir!vestissement_et des possibilités d’agrandissement pour . Une |[1qu|et’ude‘ressent|e par les pro_fe'ssmnnels concernant les futures
prés de la moitié des professionnels interrogés; deasmns.d .a\rfl.enag:eltlent du centre‘wlle o
. Des projets de transfert d'activité sur Montrevault-sur-Evre ; : E:;S:t’é;:l:i;'g:‘:::at;ge Beaupréau génératrice d'évasion
. Des projets d’aménagement facilitant le regroupement des activités . 15 projets de transmission icessation détectés

commerciales et de services (Place de La Poste a Montrevault ou l'ilot
BESSON a Saint-Pierre-Montlimart).
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»
C’ Diagnostic SWOT - consommation

Diagnostic SWOT - Consommation sur Montrevault-sur-Evre

Forces Faiblesses

Une clientéle locale pour les activités de proximité et de consommation
courante suivantes : boulangerie + fruits et légumes + coiffure +
pharmacie + bar-tabac-presse

Un environnement commercial globalement appreécié : stationnement,
ambiance d’achat...

Des marchés bien fréquentés.

Opportunités

Une clientéle a capter sur la restauration et en adéquation avec le
pouvoir d’achat des locaux et la clientéle d’entreprise ;

Une offre boucherie souhaitée pour 37% des répondants

Des cellules commerciales a venir avec une visibilité +++ dans le cadre du
projet ilot Besson a Saint-Pierre-Montlimart.

Les transitions « mobilité » en cours : rationalisation des déplacements
véhiculés au profit des déplacements doux et donc de la consommation
de proximité.

Vieillissement de la population plus adepte de la consommation en

Une offre commerciale percue comme insuffisante pour 75% des
répondants. Les besoins exprimés sont en priorité : boucherie, prét-a-
porter et boulangerie.

Une forte évasion commerciale pour les activités de loisirs, d’équipement
de la personne et de la maison par manque d’offre locale;

Une amélioration a apporter sur la sécurité des déplacements
vélo/piétons au Fuilet.

Menaces

Une concurrence forte avec les commerces situés sur Beaupréau avec une
offre de grande et moyenne surface importante.

Une attente forte sur le prét a porter mais secteur trés concurrencé par
internet.

Retard dans la livraison des projets Montrevault et Saint-Pierre-
Montlimart : échéance pouvant étre considérée comme tardive pour des
éventuels porteurs de projet détectés

Ay +
proximites
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ENTREPRENDRE A
MONTREVAULT-SUR-EVRE
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d'EntrepriseS Liberté « Egahte * Fraternité . . o
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»
C’ Présentation de 'opération

« Entreprendre EN »

Finalités et objectifs

Finalités de l'action
« Favoriser la création et la transmission d’activité sur le territoire (commerce, artisanat,
services)
« Valoriser le territoire et faire rayonner votre commune

Objectifs de l'action
« Deétecter les opportunités de commerces et de services sur le centre-ville
« Identifier les cédants potentiels et les porteurs de projet intéressés
« Mettre en relation les cédants et les repreneurs / accueillir de nouvelles activités en
centre-ville
« Accompagner en post-création les porteurs de projet
« Réaliser une opération de marketing territorial pour promouvoir le centre-ville



»
C’ Présentation de 'opération

: E UNE o
REER ou REPRENDR Q
Smnspmss A SEGRE... 4 .?)

'DES OPPORTUNITES A SAISIR !

) COURS EN 3 TEMPS )iy
schron

« Entreprendre EN »

Plusieurs étapes

1 2

Détecter les
opportunités

A

Mettre en relation

Communiquer 5
9 les cédants et les

Accompagnement de

d’affaires du porteurs de projet

territoire et les
cédants potentiels

repreneurs




»
C' 1. Détecter les opportunités d'affaire

Détecter les opportunités d’affaires

A) Identification et accompagnements des cédants

Réalisation de
diagnostics
transmission

Mailing aupres des
commercants du
centre-ville

Phoning aupres des Identification des

cédants projets de cession




»
@ 1. Détecter les opportunités d’affaires

Le diagnostic transmission

Objectifs

« Mettre en avant les avantages concurrentiels de 'entreprise sur son marche,
« Identifier les facteurs de fragilité et les mesures correctives a mener,

« Evaluer 'entreprise sur des eléements objectifs,

« Concevoir un plan de transmission,

« Bien préparer les échanges avec les candidats repreneurs et 'accompagnement
par un professionnel (expert comptable, notaire ...)

« Faciliter les négociations avec le repreneur



»
@ 1. Détecter les opportunités d’affaires

Le diagnostic transmission

Contenu et déroulement

1. Présentation générale de 'entreprise 1. Rencontre du chef d’entreprise par un

Conseiller CClI dans lentreprise ou en

2. Performances de l'entreprise et axes de rendez-vous externe (si confidentialité vis-
développement a-vis des salariés) : durée 2 h.

3. Scenarii de transmission 2. Elaboration du livrable : Diagnostic et

préconisations

3. Restitution en face a face et conseils



»
C' 1. Détecter les opportunités d’affaires

Détecter les opportunités d’affaires

B) Identification des locaux vacants

et e
’ jssaé‘ﬁ‘"’" ENTREPRENDRE EN

CEURDEVILLE

Repérage terrain :
identification et photos ’

des locaux vacants LOCAL COMMERCIAL 5 SEGRE E’

@ 7RuE U bocreuR popev ARIANE Forme £1 BEAUTE
’ EE5 cABINET MouGHE .

= CONTACT: 0241921545

e E DO CLINDE VOUS ETES A LA RECHERCHE D'UN LOCAL COMMERCIAL,
ENTREPRENDREEN VENEZ VOUS INSTALLER A SEGRE !

Sélection des meilleurs , CCEUR DE VILLE

locaux

Elaboration d’un book a
destination des créateurs
d’entreprise

Tel: 0241494300
Emall

Qeormcrion 3%




® RENDEZ-VOUS
EN AMONT : UNE LARGE SENSIBILISATION DES PORTEURS DE PROJETS [ttt

GRACE A UNE COMMUNICATION MULTICANALE

«  MCTE : Emailing, page Facebook

« CCl: Création de flyers et affiches, phoning aupreés des cédants,
site web, page Facebook, relai d'information par les conseillers

‘ W “&. SEVREWMOINE

création et chargés de mission, diffusion de l'information aupreés r——
des réseaux (experts comptables, fédérations professionnelles, e G
associations ) :EUNIONSD’INFORMATION > ™
b (22703 [UCNp—_— b
~ . oy - R e ox o 4 g
 Pole Emploi : page Facebook, GMS cibles vers les demandeurs B e oo @f?

UN PARCOURS EN 3 TEMPS

d’emploi, emailing et mailing
*  Municipalité : magazine d’'informations municipales, site web,
page Facebook



Opeération de marketing territorial

UNE CONFERENCE DE PRESSE

SEGRE-EN-ANJOU-BLEU

Attirer d’autres commercants

Je présentation du dispositif
eibles cu 3 transmettre. Une

(Ca commence par deux reuniot

Une opération pour accompagner_
les repreneurs et créateurs d’activités

Rapprochar les candidats commergant
fermavche vokont « Entropenn

; lﬂnvli(.-l\;

e st o e Vo P

L Atk Ressd. Sofpbose d bt spon s commpet s Cosonts. secumd b boewnens o persion Tuvepmmss 4 -ty

Conda o €1

Du soutien aux porteurs de projet

njou accueillait hier des porteurs de projet,
avec la CCl et différents partenaires.

La Communauté de communes de Beaufort-en-Ai
le temps d'une réunion d‘information effectuée

Pascale PINEAU-DECIRON
redachesutonecourieravestiom

tirer de nouveaux entrepre-
neurs, mainteni de lactivite
économique sur le termitolre...
Cest dans cet objectif que s'c
e her une rencontre au siége de

un nouveau projet professionnel ont
assisté a ce premier temps fort dune
opération co en’ plusieurs
étapes.

« Faire évoluer leur vie
professionnelle »

~Deplus en pius dej viennent
nous un proje, le besoin ou
Tenvie de falre évoluer leur -
Jessionnedle », explique Delphine
e, responsabie de la Maison
de la création et de la transmission
drentreprises ¢'Angers. Quelque
32 ines ont ét en contact
Tan demier avec les trols Malsons
de la création situes dans le dépar-
ter 900 & Angers. 1
nombre de demandeurs d'empiol
ire assez important, celul des
salariés comme des jeunes tout juste:

dire - tentez la création mas surtout

Mmmmmammmdmnmmnm
e faites vous rer -, soullgne
Delphine Bazand L

Hier matin, salle du conseil, étaient

nts des élus du teritolre, en

particulier Amaud Monchicourt,
de la C

Cabrillac président - de projet ont pu échanger ave les

entreprises (ACE),  uns etfes aures, Mercred! 29 uin, ce
des représentants de Poje emplol et méme public pourra participer & ine
de

a
dustrie, A l'ssue dune présentation

n allant sur le terrain visiter des lo-

P
de communes de Beauforten-An-
Jou, en charge du développement

es bassins ux disporibles et en rencontrant
Vie, des équipements du territolre, ~ des chefs d'entreprise préts & céder
des z0nes d'activité... les porteurs leur activie.



»

J 2. Communication

Opeération de marketing territorial

DE NOMBREUX ARTICLES DE PRESSE
Présence de la presse locale lors de la journée découverte

Segré Une visite pour entreprendre en
| centre-ville

ryier

‘ Drwme Dnee B9 © ovwimon

Redynamiser la rue Pasteur
Dams e cadre de T opération « Entreprendre & Segré », s parteurs de projets ont vis € mercred
e contre vl et phuvieurs oxaus vecant, notamment fue Pastews

2
Lavenir d s
it ecoMMerCe & Doug
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»
@ 2. Communication

Opeération de marketing territorial

UN RELAI D’INFORMATIONS SUR INTERNET

« Angers maville par le Ouest France, Oxygene Radio, Haut Anjou, Courrier de
'Ouest...

I o doesien ey e | . . . - wt
HAUTANE m - Saint-Macaire-en-Mauges Amandine maville .. e

s'installe rue du Commerce

Info

n’\e\‘ Segré. Une visite pour
entreprendre en centre-ville B3
Une visite des commerces vacants a Segré pour donner
P
- :

des idées aux porteurs de projets




»
@ 2. Communication

Opeération de marketing territorial

UN REPORTAGE SUR France 3, UNE VIDEO DE PROMOTION

Baugé-en-Anjou : le regroupement de communes redonne
vie a l'activité commerciale

‘ \!'T!"

!”d‘.l

3 commentaires 13 partages

aaaaaaa

OB ® @

ROSE EI' RIBHARD GONCIARZ

Gérants bar-restaurant épicerie-tabac
19/20




»

¥ 2. Communication

Baugé-en-Anjou est & - Baugé-en-Anjou
4juillet - ©

% [Terre de commerces] lis

Opeération de marketing territorial

Baugé-en-Anjou c'est

-@@ commerces en cceur de ville
+Deux marchés hebdomadaires
+Un patrimeine embiématique

Mais encore

DES PUBLICATIONS SUR LES RESEAUX SOCIAUX e A

réseaux locaux MCTE 49 Baugeois Entreprendre
/ Des fonds de commerce a reprendre, des locaux disponibles

Relai sur Twitter et Facebook par la CCl, la collectivité, la presse... S S

Oxygéne Radio 3 #% MCTE4s
Segré lis choisissent o entreprendre & Segré cuft 1y 2LTC2 e 17 mai, 17:17-6

Trés belle journée découverte 4 Segré avec l'opération Entreprendre en
ceeur de ville avec la @CCI49 et la MCTE, les élus de Segré les partenaires
et les porteurs de projet. Création de commerces et reprises pour la
revitalisation du centre-ville

La Grande Aventure d'Entreprendre Segré en Anjou Bleu MCTE 49

/7

u Courrier de I'Ouest m

Segré. Une visite pour entreprendre en
centre-ville

Segré. Une visite pour entreprendre en centre-ville
en conur de vile &

Dans le cadre de fopération « Entrepre:
de projets ont visné mercredi 13 mai le centre-ville et plusieu

[ J———
ettt

0s 50

Segré
m &n 3 temps sur inscription Tl
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;. Identifier les porteurs de projet

v ' Maisons de la Création En amont et en lien avec les MCTE : information et identification
etdela Transmission . . L. - - ) .
i ¢Entreprises 40 ‘ de porteurs de projet intéresses par les opportunites d’affaires

ou une création sur le territoire.

Objectif : Identifier le porteur de projet (créateur ou repreneur) puis Uaider a mieux
appréhender le marché, accompagnement individuel d’'un Conseiller Création
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2 reunions d’information en
septembre 2024

Valoriser le territoire a travers la mise en avant de ses
potentialités et de ses atouts

La connaissance des caractéristiques du territoire
favoriser une meilleure adaptation et intégration des
projets de commerces dans le tissu commercial actuel

Des porteurs de projets satisfaits qui pour plus de 80%
poursuivent le parcours lors de la journée découverte
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Mettre en relation les cédants et les repreneurs

« Lors d'une journée de découverte du territoire, les chefs d’entreprises cédants
rencontreront les repreneurs afin que chacune des parties puissent décider ou non de
poursuivre la transmission potentielle identifiée.

« La CCl de Maine-et-Loire accompagnera la mise en relation entre cédants et repreneurs
et les repreneurs les trois premiéres annees.

Objectif : Mettre en relation sur le terrain les cédants, les repreneurs ou
créateurs (visite de locaux vacants) et acteurs de la reprise.
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Le café d’accueil et le temps d’échange

. Des porteurs de projets qui bénéficient d'un accueil par la ville

. L'accueil et le discours du Maire trés apprécié par les porteurs de projet et les
partenaires

* Une intervention éventuelle des élus (chargé de développement
économique,...)

. La présence de divers partenaires permettant de riches échanges avec les
porteurs de projets

*  Des commercants témoins pouvant venir partager leur expérience

. Un image positive pour la commune

. Un moment de convivialité mettant en réseau les porteurs de projets avec les
acteurs locaux contribuant au développement économique de la commune

. Plus de 80 % des porteurs de projets satisfaits a lissue de la journée
découverte

.
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La visite du centre-ville

* Unejournée associant une visite de la ville et des locaux

*  Une visite guidée valorisant a la fois le commerce, les nouveaux
ameénagements, les projets a venir, le patrimoine et les activités
culturelles de la ville

* Une opportunité pour les porteurs de projet de rencontrer les
propriétaires lors de la visite

* Un moment de convivialite favorisant les échanges entre les
porteurs de projets, les élus et les conseillers création/reprise de la
CCl
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La journée decouverte : 18 octobre 2024

La rencontre avec les cedants

Visite des établissements a reprendre

Des cédants disponibles pour accueillir et échanger avec les
porteurs de projet

Des repreneurs satisfaits par la visite des établissements en
activité
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u Accompagner les porteurs de projets

Favorise la formalisation du projet

Permet une prise de conscience des
réalités du meétiers de commercant et
des possibilité d’action en lien avec
les spécificités du territoire
(environnement  concurrentiel et
geographique, habitudes de
consommation...)

Apporte des conseils et fixe des
objectifs au porteur de projet
favorables au développement de son
offre commerciale

Des installations a moyen et long terme

Des projets d’installation sur d’autres
territoires

Des abandons de projets
indépendamment liés a 'opération :
—  Prise de conscience des réalités du métier

—  Des contraintes financiéres : refus de prét,
manque de fond

—  Des locaux qui demandent beaucoup de travaux
—  Des loyers éleves
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Bilan des operations Mauges

32 porteurs de projets présents a la

Novembre2018  Sevremoine journée découverte
. 25 porteurs de projets inscrits a la
Octobre 2019 Mauges-sur-Loire journée découverte
. 41 porteurs de projets (30
Octobre 2022 Beaupreau-en-Mauges commerces/services + 11 santé)

inscrits a la journée découverte
Autres opérations : Beaufort-en-Anjou - Baugé (X3) - Doué-en-Anjou -
Pouanceé - Segre
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Retours d’expérience des porteurs de projets : verbatim @

« Tres tres satisfait car la journée découverte a
permis de bien comprendre le territoire et avancer
sur l'étude d’opportunité »

« Tres satisfaite, bon accompagnement de la CC/
sur mes questions »

« Tres satisfaite, tres riche de par l'échange avec
les autres porteurs de projet, innovant ! »

« Rencontre de commergants pendant ce temps,
qui a été tres utile »

« M'a permis de détecter des locaux non-recensés
par mes soins, dont 1 en particulier loué a une
association sur bail précaire »

« Trés enrichissant, m'a donné une idée des prix, un
échange avec M.Barbot, dynamisme de la commune »

« Tres utile, la collectivité était trés accessible et nous a
permis de bien cerner le territoire, des échanges tres
riches »

« Echanges avec les commergants trés intéressants, temps
méme un peu court sur le midi »

« Echanges avec les élus intéressant »
« Tres enrichissant »

« Visite d’un local qui sera disponible en octobre grace a
la mise en relation avec la collectivité »
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